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Список тем выпускных квалификационных работ 
 
1. Влияние digital communications на рекламу и связи с 

общественностью.  

2. Методика разработки интерфейса мультимедийной среды (название 

объекта). 

3. Организационное и функционально-образное проектирование 

цифрового объекта (название объекта). 

4. Особенности онлайн-коммуникации в современных медиа (на 

конкретном примере). 

5. Особенности создания мобильной платформы (приложения). 

6. Особенности создания онлайн-платформ (на примере конкретном 

примере) 

7. Особенности управления репутацией в интернете (на конкретном 

примере). 

8. Принципы организации и планирования рекламной кампании в 

цифровой среде (на конкретном примере). 
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9. Принципы организационного и функционально-образного 

проектирования (название цифрового объекта). 

10. Продвижение бренда (компании) с использованием новых медиа (на 

конкретном примере).  

11. Развитие бренда в цифровом пространстве (на конкретном примере). 

12. Роль интерфейсов цифровой среды в современных рыночных 

практиках (на примере). 

13. Социальные медиа как инструмент связей с общественностью (на 

конкретном примере).  


