
Арт-пространство 
“Кристалл”
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Работу выполнили

Коновалова Александра 
Задачи: брендинг и 

визуальные 
коммуникации 

территории

Шарикова Мария
Задачи: 

модернизация 
функционального 

сценария
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Королёва Софья 
Задачи: репрезентация и 
продвижение в медиа



Хронолента истории

1896 г. введение 
государственной 

монополии на 
крепкие спиртные 

напитки 

1901 г. открытие 
«Московский 

винный склад № 1»

1914 г. закрытие 
завода из-за 

“сухого закона”

1923 г. 
возобновление 
производства и 

торговли

1987 г. завод получает 
свое название 

«Кристалл»

1993 г. регистрируется 
ОАО «Московский завод 

„Кристалл“» и его 
торговая марка

1998 г. открытие 
филиала в деревне 

Корыстово

15 мая 2013 года завод 
полностью прекратил 

свою работу на 
московской площадке
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“Кристалл” сегодня
Владелец - СМП Банк
(держатели акций -
братья Ротенберги.)

На протяжении последних
лет СМП-Банк обсуждает
продажу участков бывшего
завода «Кристалл» для
застройки жильем.

Существовало множество проектов по
обустройству и реорганизации
территории (Krays, Nowadays,
мадридское агентство Arenas Basabe
Palacios, Архитектурное бюро МАП)
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Транспортная доступность: как добраться пешком?

● От станции метро “Курская”,

“Чкаловская” и МЦД “Курская” до

завода “Кристалл” можно добраться

за 27 минут. (2.2 км.)

● От станции метро “Бауманская”

пешком можно добраться за 22

минуты (1.8 км.)

● От станции метро “Площадь Ильича”

и “Римская” пешком можно дойти за

20 минут (1.7 км.)
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Транспортная доступность: как добраться 
общественным транспортом?

● Добраться от станции “Курская”,

“Чкаловская” и МЦД “Курская” до завода

“Кристалл” можно на автобусе, общее время

в пути - 27 минут

● Добраться от станции метро “Бауманская”

можно на трамвае, общее время в пути - 20

минут

● Добраться от станции “Площадь Ильича” и

“Римская” можно на трамвае, общее время в

пути - 16 минут
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Транспортная доступность: другие варианты

От любого метро до завода “Кристалл”

можно добраться на электросамокатах,

так как на территории завода есть

стоянки для них. Однако, ближайшая

велопарковка только одна и находится

не на территории завода.
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● Непроницаемость территории;
● Территория завода не развита как арт-

пространство, хотя имеет для этого
потенциал;

● Отсутствуют указатели, нет навигации;
● Местами неумело спрятаны

коммуникации:провода, кондиционеры;
● Разнообразное соседство на территории;
● Неблагоприятное соседство поблизости;
● Неухоженная территория вокруг.

● Выделяющаяся промышленная
архитектура конца XIX - начала
XX в;

● Сохранение элементов старого
дизайна (вывески с цехами) с
привлечением новых (мск 2048);

● Наличие точек притяжения
(блошиный рынок, музей
автомобилей).
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Недействующий выход на улицу Волочаевская

Стрит-арт на территории 

СТО на территории

Вход в блошиный рынокРазрушающийся мостик перед заводом “Кристалл” 10

Промышленное наследие



Идея
Создать трансформирующееся арт-пространство для
досуга в любое время года, в первую очередь с целью
рекреации.

Территория будет включать в себя бары, рестораны,
фотозоны с инсталляциями, лекционные и
кинозалы, а также тематические магазины.

В нашем проекте мы сочетаем тематику Российской
Империи, СССР и настоящего времени.

Проблема
Неиспользование потенциала территории завода
как многофункционального арт-пространства.
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Цели
Разработка концепции развития
территории: редевелопмент отдельно
взятого участка завода “Кристалл”,
изменение наполнения действующих
построек завода на данном участке в
качестве арт-пространства.

Задачи
● Анализ истории территории бывшего

завода «Кристалл»;
● Проведение полевого выезда;
● Анализ кейсов по редевелопменту

территорий в арт-пространства;
● Проведение интервью и опросов со

стейкхолдерами: жителями,
посетителями, пользователями;

● Разработка бренда территории;
● Синтез результатов анализа и на его

основе формирование концепции
развития бывшего завода
“Кристалл”;

● Создание концепции репрезентации
и продвижения в медиа арт-
пространства “Кристалл” 12



88000 м²

9400 м²
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Три объекта 
культурного 

наследия: ворота, 
ДК и сарай
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Точки притяжения (арт-пространства)
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Точки притяжения (бары, пабы)

Точки притяжения
сконцентрированы
преимущественно по
другую сторону Яузы
или близ Римской
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Yauza Place в Москве. Многофункциональное пространство
● Бывшие каретные сараи генерал-майора Николая Хитрово.
● Площадь территории - 3060 м²
● Здесь можно поесть в ресторане, выпить в баре, посидеть во дворе, познакомиться, потанцевать,

проводятся кинопросмотры, концерты классической и современной музыки.
● “Мы провели хорошую реставрацию, максимально восстановив оригинальный облик фасадов —

как мы сами его представляем, потому что никаких эскизов не сохранилось”

18Год создания - 2022 г.



Бутылка в Санкт-Петербурге. Идеальное наполнение

● На первом этаже расположились рестораны, на втором – магазины, где можно полистать альбомы по 
искусству и комиксы, купить экологичные детские игрушки или дизайнерскую одежду. На третьем –
заведения, связанные со спортом и красотой. 

● Во дворе установлена круглая сцена, на которой летом проводят кинопоказы и лекции, а зимой организуют 
новогодний базар.

● В рамках проекта была также запущена онлайн-радиостанция с постоянным музыкальным эфиром NHI FM.

Год создания - 2017 г. 19



Optimist Hall, Charlotte. Идеальная концепция ревитализации

● Площадь территории - 11000 м²
● После редевелопмента территории бывшей

текстильной фабрики здесь, помимо кафе и ресторанов,
есть другие небольшие магазины, проводятся
мероприятия для местных жителей: кино, спортивные
воркауты, мастер-классы, лекции.

Год создания - 2019 г.
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Malopolska Garden of Arts, Kraków. Концепция реконструкции

● Площадь территории - 1600 м².
● Из старого манежа XIX века, использовавшегося в последние годы в качестве

мастерских и складских помещений для театра, сделали стеклянный театр-студию,
оборудованную многофункциональным залом для мероприятий, и библиотеку
современного искусства и медиа с мультимедийными книгами и музыкой
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Год создания - 2005 г.



SWOT анализ
Сильные стороны

● Историческая застройка; 
● Богатый символический капитал;
● Потенциал арт-кластера;
● Близость к центру.

Слабые стороны
● Низкая транспортная доступность;
● Низкая визуальная доступность; 
● Непроницаемость территории;
● Отсутствие должной навигации;
● Ветхость и неухоженность зданий.

Возможности 
● Рост интереса к искусству; 
● Улучшение транспортной доступности; 
● Получение достаточных инвестиций.

Угрозы 
● Рост налога на алкогольную продукцию; 
● Конкуренция за ресурсы с ближайшими арт-

кластерами; 
● Ограничение в строительстве из-за статуса 

ОКН;
● Продажа завода «Кристалл» под жилую 

застройку. 
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Аудитория нашего опроса
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Что наша аудитория знает про “Кристалл”
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Большинство не слышало ничего
о “Кристалле” и не посещали
пространство; лишь треть
респондентов посещала бывший
завод.

Большая часть
опрошенных узнала о
“Кристалле” из
социальных сетей и от
родственников.



Что посетители завода думают об этом пространстве

Привлекает

● красный кирпич
● романтика советской 

эпохи
● красивая архитектура
● барахолка
● можно купить 

хрусталь, дешевые 
кружки

● можно сделать 
красивые фото

● хороший пейнтбол
● автомузей для детей

Отталкивает

● здания требуют 
ремонта

● далеко от дома
● долгий путь от метро
● сложно найти вход
● мало, что можно 

посетить
● негде перекусить
● темно вечером
● злые охранники
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Что бы улучшило это место?
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Большинство опрошенных
отметили появление
кафе/ресторанов/баров, а
также арт-галерей и
кинотеатра.

Ровно половина
респондентов посещала бы
все предложенные нами
организации; треть
посещала бы только
галереи/мастерские.



Рассказ об идентичности завода “Кристалл”
«Если бы я знал что-то про это место рассказал бы вам, я тут не частый гость. Знаю, что тут 
водку выпускали когда-то, единственное зачем сюда прихожу так это на блошиный рынок. 

Семьей выбирались еще в музей «Автомобилей», там всегда много семей с детьми. Я как раз 
в «Тиктоке» увидел и про блошиный рынок, и про музей «Автомобилей», так и узнал об этом 
месте. Здание сразу выделяется архитектурой, для Москвы даже как-то непривычно. Таких 

зданий больше должно быть, а то понастроят непонятно чего. Добираться сюда не очень 
удобно, конечно, либо пешком идти минут 20–30, либо только трамвай, но не сказать, что 

быстрее получается. Поэтому добираться лучше всего на машине, парковка тут первый час 
бесплатно, потом 50 рублей. Слышал, сейчас вся территория завода в аренду сдаётся, чего 
тут только нет и батареи выпускают, и кафешки всякие, и музеи. Если совсем рано утром 

приехать, то тут огромный поток рабочих идёт. Почему? Да как раз потому, что производств 
и заведений куча. Я бы здесь ничего не менял, куда уж тут что-то пихать, ну можно 

питейных заведений добавить, как дань традиции. Место может и популярней станет, мне 
кажется, оно не очень популярно, хотя кому-как.»
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Целевые аудитории

Мужчины и женщины в 
возрасте от 18 до 35 лет, 

которые проводят выходные 
в барах и клубах

Мужчины и женщины в 
возрасте от 18 до 45 лет, в 

свободное время посещающие 
выставки и занимающиеся 

саморазвитием

Мужчины, женщины и дети, 
проживающие в шаговой 

доступности от завода 
"Кристалл" 
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Схема территории
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Наполнение территории
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1 этаж: кафе и рестораны разных эпох и стилей
Советский бар с напитками, производимыми “Кристаллом”

Зал клуба сохраняет свое нынешнее использование - проведение вечерне-ночных мероприятий

2 этаж: локальные магазины, крафтовые товары, небольшие выставочные пространства
Возможность экспонироваться малоизвестным авторам

3 этаж: мастерские, галереи, буккроссинг 33



Реконструкция до крытого стеклянного павильона.

Гибкое пространство: небольшой кинотеатр со сценой. Современный бар с 
личными столиками, которые убираются и пространство трансформируется в 

танцпол.
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Тихие и атмосферные двухэтажные кофейни с панорамными 
окнами, вместо ангаров.
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Логотип и девиз
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Концепция репрезентации и продвижения 
пространства «Кристалл» в медиа

1. Модернизированные технические 
составляющие

1. Адаптивность

1. SEO-оптимизация

1. Узнаваемость

1. Структура сайта

Оптимизированная графика, высокая 
скорость загрузки фото- и 
видеоматериалов. 

Возможность комфортного просмотра с 
любого гаджета.

Вывод страницы на первую позицию в 
браузере.

Использование фирменных цветов и 
шрифтов.

Интуитивно понятная структура с 
разделами. 
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Структура сайта “Кристалл”
Главная страница

Выставки и 
кинопоказы

Лекции и 
мастерклассы

Гастрономия

Где выпить Где перекусить

Карта

FAQ (часто задаваемые 
вопросы)

Контакты
Аренда
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Социальная сеть пространства “Кристалл”
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● Анализ истории территории бывшего завода
«Кристалл»;

● Проведение полевого выезда;
● Анализ кейсов по редевелопменту

территорий в арт-пространства;
● Проведение интервью и опросов со

стейкхолдерами: жителями, посетителями,
пользователями;

● Разработка бренда территории;
● Синтез результатов анализа и на его основе

формирование концепции развития бывшего
завода “Кристалл”;

● Создание концепции репрезентации и
продвижения в медиа арт-пространства
“Кристалл”
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Спасибо за внимание!

Коновалова Александра 
Задачи: брендинг и 

визуальные 
коммуникации 

территории

Шарикова Мария
Задачи: 

модернизация 
функционального 

сценария
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Королёва Софья 
Задачи: репрезентация и 
продвижение в медиа


