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1. Трансформация традиционных видов рекламы и связей с общественностью под влиянием 

цифровых технологий. 

2. Разработка интерфейса мультимедийной среды (название объекта). 

3. Проектирование цифрового объекта (название объекта). 

4. Концептуальная разработка и прототипирование мобильной платформы (приложения). 

5. Концептуальная разработка и прототипирование онлайн-платформы (на примере…...). 

6. Концептуальная разработка и прототипирование онлайн-медиа (на примере…...). 

7. Особенности управления репутацией в интернете (на примере…...). 

8. Организация и планирование рекламной кампании в цифровой среде (на примере…...). 

9. Организационное, функциональное и образное проектирование (на примере…...). 

10. Продвижение бренда (компании) с использованием цифровых медиа (на примере…...). 

11. Продвижение учреждений культуры и искусства с использованием цифровых медиа (на 

примере…...). 

12. Продвижение образовательной организации (университета, института...) с 

использованием цифровых медиа (на примере…...). 

13. Продвижение социально значимых объектов (сервисов) с использованием цифровых 

медиа (на примере…...). 
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14. Продвижение благотворительных фондов (организаций) с использованием цифровых 

медиа (на примере…...). 

15. Продвижение волонтерских организаций с использованием цифровых медиа (на 

примере…...). 

16. Развитие бренда в цифровой среде (на примере…...). 

17. Роль интерфейсов цифровой среды в современных рыночных практиках (на примере…...). 

18. Социальные медиа как инструмент продвижения (на примере……). 

19. Особенности создания и продвижения контента в цифровой среде (на примере…… ). 

 


