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1. Ребрендинг как инструмент публичных коммуникаций. 

2. Особенности построения политического имиджа в публичных коммуникациях. 

3. Совершенствование рекламно-коммуникационной деятельности агентств (на 

конкретном примере). 

4. Анализ манипулятивных технологий политического дискурса (на примере социальных 

медиа). 

5. Влияние диджитал-коммуникаций на функционирование институтов власти. 

6. Политический имидж как способ взаимодействия политического деятеля с 

избирателями. 

7. Межсекторная коммуникация как фактор развития организации (на конкретном 

примере). 

8. Разработка интегрированных коммуникационных кампаний. 

9. Разработка диджитал-кампаний для брендов. 

10. Коммуникативный имидж В.И. Матвеенко (на материале политических выступлений 

(2011-2023гг.). 
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11. Совершенствование PR деятельности образовательного учреждения (на примере ИОН 

РАНХиГС). 

12. Формирование корпоративного имиджа энергетической компании (на примере 

Росатома). 

13. Разработка коммуникативной стратегии НКО на основе интегрированных 

маркетинговый коммуникаций (на примере, фонда «Вера»). 

14. Ценностные установки как фактор успешности построения политического имиджа. 

15. Ребрендинг как метод антикризисного реагирования в публичных коммуникациях. 

16. Межсекторная коммуникация как фактор развития фестивалей культуры. 

17. Влияние современных технологий интернет-коммуникаций на функционирование 

современных институтов власти. 

18. Анализ манипулятивных технологий политического дискурса на примере социальных 

СМИ. 

19. Политический имидж как способ взаимодействия политического деятеля с 

избирателями. 

20. Совершенствование рекламно-коммуникационной деятельности агентств-селлеров. 

 


