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№ п/п Тема ВКР индивидуальная 
Научный руководитель Консультант 

1.  
 

Особенности продвижения в музыкальной сфере (на примере 
…). 

 
Кандидат политических наук, 
доцент кафедры интегрированных 
коммуникаций ИОН РАНХиГС, 
Бухарбаева Асия Радолевна 

 

2.  
Особенности рекламной кампании в музыкальной сфере (на 
примере…). 

3.  
Особенности продвижения поп-исполнителей в России (на 
примере…). 

4.  
Особенности пиар-продвижения проектов современного 
искусства (на примере …..). 

5.  
Особенности пиар-продвижения в сфере культуры и искусства 
в цифровой среде (на примере…). 

6.  
Особенности пиар-продвижения в музыкальной сфере в 
цифровой среде (на примере ...). 

7.  

Ивент-менеджмент как инструмент продвижения в цифровой 
среде (на примере ...). 

 Кандидат экономических наук, 
доцент Кафедры менеджмента 
спортивной и туристской 
индустрии ИФУР РАНХиГС 
Гаврилина Ольга Павловна 

 

8.  
Использование инструментов пиар-продвижения в 
социокультурной сфере (на примере ...). 

Кандидат экономических наук, 
доцент Кафедры маркетинга и 
рекламы ИОМ РАНХиГС 
Цветкова Анна Борисовна 

 

9.  
Особенности продвижения стриминговых (потоковых) медиа в 
социальных сетях (на примере…). 

 

10.  Особенности пиар-сопровождения модных ивентов (на 
примере бренда…). 

 ИП Идрисова Азалия Рашитовна 
 



 
 

11.  
Разработка диджитал-кампании для компании/бренда/личного 
бренда (на примере…). 

Идрисова Азалия Рашитовна 
 

12.  
Особенности продвижение личного бренда в цифровой среде 
(на примере ...). 

13.  Особенности формирования репутации медийной персоны (на 
примере ….).  

14.  Особенности продвижения молодых исполнителей в цифровой 
среде (на примере…). 

15.  
Специфика дистрибуции / продвижения отечественного 
сериального контента на международных рынках (на 
примере…). 

16.  Новые каналы дистрибуции / продвижения в киноиндустрии 
(на примере…). 

17.  
Разработка SMM-кампании для организации/бренда/личного 
бренда. 
 

 Старший преподаватель Кафедры 
маркетинга и рекламы ИОМ 
РАНХиГС  
Иванов Андрей Викторович 
 18.  

Геймификация цифровых образовательных проектов (на 
примере ….). 


